KAPITOLA 1

Design — pojem, druhy, funkCni
a esteticka stranka

1.1 Pojem designu

V bézné feci se setkdvame s nasledujicimi vétami: ,, Ten vyrobek se povedl, ma
hezky design“, ,, Designové to moc povedené neni*, ,, Ten prvek dava vyrobku
zvilastni design*, ,, Jeste ze jste tam dali nahoru modry pruh, protoze jinak by to
bylo designové nezajimave “.

Slovo ,,design* je pouzivano jak pfi popisovani vnéjsiho vzhledu predmeti,
které jsou vyrabény primyslove (nabytek, textilni vyrobky, automobily, Sperky,
hodiny atd.), tak vzhledu produktt, které slouzi k propagaci vyrobk, sluzeb ¢i
samotnych subjekti provozujicich hospodaiskou ¢innost (letaky, loga, webové
stranky, piktogram, obaly, etikety atd.).

Slovo ,,design® ma ptvod v latinském slov¢ ,, signum “, coZ znamena ,,znak*,
»stopa®“. Sloveso ,,designare” bylo v latiné pouzivano jako ,,vyznaceni® ¢i
»ohrani¢eni“. Anglické slovo ,,design“ potom jako podstatné jméno znamena
»tvar®, jako sloveso znamenad ,,planovat“. V obou vyznamech hraji roli skutec-
nost, ze urCitému idealnimu znaku (pfedstave, nameétu) je davana konkrétni for-
ma (vzhled, tvar, obrys).?

Pfi analyze toho, v jakych souvislostech pouzivame pojem ,,design ¢i ,,de-
signovy“, dojdeme k zavéru, ze slovo ,,design“ je pouzivano pii hodnoceni té

2 Srov. What is Design? [on-line]. Zménéno 19. 10. 2011 [citovano 15. 11. 2011]. Dostupné
z: <http://www.design-training.com/what-is-design.html>; heslo Design [on-line]. Zménéno
21. 10. 2011 [citovano 15.11.2011]. Dostupné z: <http://de.wikipedia.org/wiki/Design>;
Ward, M. What is Design? [on-line]. Zménéno 25. 5. 2011 [citovano 15. 11. 2011]. Dostupné
z: <http://blog.echoenduring.com/2010/05/25/what-is-design/>; An Interview with Charles
Eames [on-line]. Zménéno 14. 6.2009 [citovano 15. 11.2011]. Dostupné z: <http://www.scielo.
cl/pdf/arq/n49/art1 1.pdf>
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stranky predméti, kterou jsme schopni vnimat zrakem.® Nikdo by nepouzil
naptiklad vétu: ,, Ta symfonie je designové zajimava*“. Design je tak charak-
teristicky tim, ze piisobi na nas zrak (pozn. vnimatelnost zrakem pfi bézném
uziti hraje roli napf. u tzv. zapisné zpusobilosti primyslovych vzort, které tvori
soucastku slozeného vyrobku — § 3 odst. 2 zak. o pram. vz.).

Soucasné lze fici, Ze termin design je pouzivan pii hodnoceni estetické
stranky (vyjadreni) uzitnych piedméti. Jde tedy o to, ze dany predmét ma
urcity, clovékem vytvofeny, tvar, ktery ptisobi na lidsky krasocit, schopnost
vnimat krasu ¢i obecnéji estetické vnimani.*

Dalsim znakem designu je jeho zachyceni na néjakém hmotném predmé-
tu. Nemusi jit pouze o zachyceni hmotné v tom smyslu, Ze by vnéjsi vzhled
vyrobku musel byt nutné vnimatelny i jinym smyslem, napiiklad hmatem.
Designem tak muze byt i vzhled webovych stranek nebo propagaéni letak.
Oboji je z hlediska hmatového vjemu (napiiklad pro zrakové postizenou osobu)
nezajimave, nebot’ jak letak, tak obrazovka pocitace predstavuji rovnou plochu.
Diky zvolené technologii (vytiSténi, zobrazeni elektronickymi prostfedky) vSak
dochazi k zachyceni designu na uréitém predmétu (papir, obrazovka pocitace ¢i
displej mobilniho telefonu). Na ptikladu webovych stranek vidime, ze zachy-
ceni nemusi byt ani trvalé, nebot’ obrazovka pocitace se pii zadani jiné¢ webové
adresy zméni.

Pfi analyze pojmu design je zajimavé polozit oblibenou détskou otazku:
,,P1roc? Tedy pro¢ viibec dochazi k vytvareni designu?

Odpoveéd’ je jednoducha. Design je zce spojen s hospodaiskou ¢innosti ¢lo-

7

véka. Designér vytvari ozvlastnény produkt, ktery bude plnit uzitnou funkei.’®
Pujde bud’ o n¢jaky vyrobek, anebo se bude jednat o vytvor slouzici k propaga-
ci ¢innosti hospodarskych subjekti (webové stranky, corporate identity,® bill-

board atd.) Nemusi jit pouze o produkt souvisejici s podnikatelskou ¢innosti,

3 Srov. William, L. et. al. Universal Principles of Design. Gloucester, MA (USA): Rockport
Publishers, Inc., 2003, s. 14.
4 Je ziejmé, ze rozsah pojmu esteticka stranka lidskych vytvort je dosti $iroky a zahrnuje celou
fadu piistupt. Déle je zfejmé, Ze obsah tohoto pojmu se vyviji a zejména ve 20. stoleti doznal
znaénych zmén. Srov. napt. Holm, 1. Ideas and Beliefs in Architecture and Industrial Design.
Oslo: Oslo School of Architecture and Design, 2006, s. 221 a nasl. Domnivam se nicméné,
ze bez ohledu na odlisné ptistupy k autorské tvorbé a bez ohledu na pluralistni teoretické pii-
stupy k posuzovani estetické stranky lidskych vytvori, je skutecnym zakladem kazdé lidské
umélecké tvurci ¢innosti snaha o vyjadieni a zachyceni krasy. Srov. Guardini, R. O podstaté
uméleckého dila. Praha: Triada, 2009, s. 26. Ke vztahu mezi autorskymi dily a krasocitem viz
téz pozn. €. 159.
Op. cit. sub 3, s. 18.
Srov. Suthersanen, U. Design Law. European Union and United States of America. 2™ edition.
London: Sweet & Maxwell, 2010, s. 26.
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ale muze jit i o hospodatrskou ¢innost provozovanou neziskovym sektorem ¢i
statem jakoZzto pravnickou osobou.

Vyjimku, kdy design nesouvisi s ,,hospodaiskou ¢innosti“, potom piedsta-
vuje ¢innost organt vetejné moci (parlament, vlada, obce, kraje, policie, atd.),
v jejimz ramci je také pouzivan design, avSak tuto ¢innost nelze nazvat hospo-
dafskou, ale spise spravni.

Design je tedy vytvaien proto, aby ptisobil na zrakové smysly tretich osob
(nejcastéji pijde o zakazniky ¢i obchodni partnery), ktefi praveé z divodu es-
tetické zajimavosti ur¢itého produktu projevi zajem si jej koupit.” U designu,
ktery slouzi k propagaci hospodaiskych subjektt (typicky corporate identity)
potom jde o snahu udélat obchodni spole¢nost atraktivni pro zakazniky ¢i ob-
chodni partnery a odlisit ji od ,,ostatnich hra¢d na trhu®“. U, public identity
designu* vefejnopravnich subjekti jde o snahu ucinit ¢innost organti vetrejné
moci uzivatelsky ptivétivou pro obcany.

To, ze je design spojen s uzitnymi predmeéty, je pomérné dtlezité z hlediska
pravni ochrany designu (napft. § 5 odst. 1, § 7 odst. 1 zék. o prim. vz.). Vzhle-
dem k tomu, Ze se u designu vyrazné prolina slozka esteticka s uzitnou funk-
ci uréitého predmétu, je designér v procesu tvorby od pocatku limitovan tim,
k jakému uzitnému ucelu je vyrobek urcen. Mira tvir¢i volnosti, kterou desig-
nér ma, je tedy obvykle omezena. Tim se vyrazn¢ lisi tvirc¢i ¢innost designéra
od jinych umélci (skladatelé, spisovatelé, grafici), ktefi jsou ve své tviiréi ¢in-
nosti de facto neomezeni (napfiklad spisovatelé mohou stvofit svéty, ptibchy,
postavy, které nikdy neexistovaly ani existovat nemohou). U designu existuje
pomérné velka mira tvir¢i volnosti u logotypi, webovych stranek ¢i modniho
designu, vyrazné mensi miru volnosti potom nalézame u primyslového desig-
nu ¢i produktového designu.

K vy$e uvedenému je tfeba fici, ze pravo u designu chrani pouze tvir-
¢i slozku, ktera vytvari vzhled urcitého produktu. Neni tedy chranén takovy
vzhled, ktery vyplyva z technické povahy vyrobku ¢i uzitného predmétu. Ke
znaktm ,.technického pfedurceni* nebo znakiim ,,nutného provedeni se pfi
pravni ochrané designu nepftihlizi (§ 10 odst. 1 zak. o prim. vz.).

Poslednim definicnim znakem designu je urcitd kvalita tviréi ¢innos-
ti. Design je vytvafen cilevédomé,® nebot’ designér pii své praci propojuje
»esteticno® s ,,uzitnosti“. Design tedy v zdsadé nemtize byt vytvaien nahodné

7 Srov. Industrial Designs and their Relation with Works of Applied Art and Three-Dimensional
Marks. [on-line]. Citovano 15. 11. 2011. Dostupné z: <http://www.wipo.int/meetings/en/doc
details.jsp?doc_id=2308>. S. 4-6.

8 Srov. Kolesar, Z. Kapitoly z déjin designu. 1. vyd. Praha: Vysoka $kola umélecko-pramyslova
v Praze, 2004, s. 22 a 28.
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¢ amatérsky. Jisté si i laik mize vymyslet rizné vzhledy vyrobkd, nicméné
designér je obeznamen s technickou a materidlovou strankou predmétu, na
némz bude design aplikovan, ma znalosti ohledn¢ vyrobniho procesu, mél by
mit pfedstavu o tom, co zakazniky zajima a co upoutd jejich pozornost atd.
Cilevédomost nemusi nutn¢ byt spojena s racionalitou, nebot’ designér Casto
ziskava inspiraci iracionalni cestou (emoce, inspirace, improvizace). To vSak
neznamena, ze by vytvareni designu v kone¢ném dusledku nebylo spojeno s ci-
levédomou tvorbou, jejimz vysledkem je ozvlaStnény uZitny piedmét.
Na zakladé uvedeného lze pojem designu vymezit nasledujicimi znaky:
. vnimatelnost zrakem,
. zachyceni ve hmotném predmétu,
. snaha vyvolat vizualn€ pfiznivy dojem,
. propojeni estetické a uzitné stranky vytvareného predmeétu, které je vysled-
kem cilevédomé tvurci ¢innosti.

AW N —

1.2 Druhy designu

Design je vzdy aplikovan na n¢jakém predmétu, jehoz tvar urcuje. Podle toho,
v jakych prfedmétech je design ztélesnén (inkorporovan), mizeme rozliSovat
zejména nasledujici druhy designu:’

1.2.1 Produktovy design (product design)

Jedna se o design aplikovany na primyslové vyrabéném vyrobku (nabytek,
osvétleni, elektronika, hracky), ktery obvykle slouzi k béznému, v podstaté
spoti‘ebitelskému uZivani.'

Produktovy design bude nejcastéji chranén jako pramyslovy vzor. Spise vy-
jimeéné se 1ze u né&j setkat s ochranou autorskopravni (divodem je nenaplné-
ni defini¢nich znakt autorského dila) ¢i znamkopravni (diivodem je nesplnéni
podminek pro zapisnou zpisobilost).

9 Kategorizace designu se u jednotlivych autort lisi. Srov. napf. Suthersanen, U., op. cit. sub 6,
S. 24-27; Design [on-line]. Citovano 17. 11. 2011. Dostupné z: <http://en.wikipedia.org/wiki/
Design>

10 Srov. Product Design Hub [on-line]. Citovano 15. 11. 2011. Dostupné z: <http:/
productdesignhub.com/>
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Obrazek €. 2 (fotografie prevzata z: <http://www.linearchitecture.com/blog/category/
product-design/page/6/>)

1.2.2 Primyslovy design (industrial design)

Design je aplikovan na vyrobcich uréenych k primyslové vyrobé (obrabéci
stroje, mechanicka zafizeni, pracovni nastroje). Zatimco u produktového de-
signu je zakaznikem konecny spotiebitel, u primyslového designu byva za-
kaznikem obvykle vyrobce!! (vyjimku tvoii automobilovy design — automotive
design).

Designér musi byt dobfe obeznamen s technickou strankou predmétd, je-
jichz vzhled koncipuje, nebot’ ucelné propojeni technické a estetické stran-
ky zde hraje kli¢ovou roli. Obvykle do kategorie primyslového designu spada
i automobilovy design (automobily, autobusy, motorky), u néhoz je kladen vel-
ky diraz na ergonomii vozidel a na aerodynamiku.'?

Pramyslovy design bude obvykle chranén pouze formou prumyslovych vzo-
ri. Za zminku u automobilového designu stoji, ze chranény jsou pouze takové
vyrobky nebo jejich Casti, které ziistavaji po zaclenéni do slozeného vyrobku
viditelné pfi bézném uzivani [§ 3 odst. 2 pism. b) zak. o prim. vz.]. Nejsou tak

" Srov. What is Industrial Design [on-line]. Zménéno: 1. 1. 2010 [citovano 15. 11. 2011].
Dostupné z: <http://www.idsa.org/what-is-industrial-design/>

12 Srov. Aerodynamics Considerations [on-line]. Zménéno: 12. 4. 2010 [citovano 15. 11. 2011].
Dostupné z: <http://www.cardesignonline.com/design/aerodynamics/aerodynamics2.php>
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Obrazek ¢. 3 (fotografie pfevzata z: <http://www.embroiderymachinesdetail-online.info/
machine-embroidery-design.html>)

chranény ty nahradni dily automobild, které zlistavaji spotiebitelim pfi bézném
uziti skryty (viz téz s. 51).

1.2.3 Graficky design (graphic design)'®

Tento druh designu je specificky jednak tim, ze zachyceni urcitého tvaru je
v zasad¢ dvourozmérné (zachyceni na papiie nebo obrazovce pocitace), jed-
nak tim, ze uzitnad funkce vytvaren¢ho predmétu obvykle spociva ve vytvareni
identifikac¢niho znaku (logo, znamka, corporate design, obaly vyrobki, titul-
ni strany novin, typografie atd.) nebo komunika¢niho prostredku (webové
stranky, propagacni letaky).

U grafického designu ma tviirce pomérné velkou miru volnosti, a neni tedy
prili§ omezen uzitnou funkci vytvareného predmétu. Cilova skupina, pro niz je
graficky design vytvafen, se obvykle d¢li na primarni a sekundarni adresa-
ty.'* Primarni cilovou skupinou byva obchodni spoleénost ¢i podnikajici fyzicka
osoba (objednatel), sekundarni cilovou skupinou jsou zakaznici objednatele.

Graficky design obvykle bude chranén neformalnimi zptisoby ochrany,
zejména cestou autorskopravni (pokud jsou u konkrétniho vytvoru splnény

13 Srov. Lupton, E., Cole, J. F. Graphic Design, The New Basics. New York: Princeton
Architectural Press, 2008. s. 10—11; Lupton, E. The Designers as Producer [on-line]. Citovano
17.11. 2011. Dostupné z: <http://graphicdesigntheory.net/essaysLupton2.html>

4 Srov. What is Graphic Design [on-line]. Zménéno 13. 8. 2011 [citovano 17. 11. 2011].
Dostupné z: <http://www.aiga.org/guide-whatisgraphicdesign/>
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Obrazek €. 4 (fotografie pievzata z: <http://www.graphicdesignlogo.net/graphic-design-
-logo/>)

defini¢ni znaky autorského dila — viz s. 95-97). Logotypy potom mohou byt
chranény také jako ochranna znamka ¢i zapsany/nezapsany priamyslovy vzor.

1.2.4 Médni navrharstvi (fashion design)

Jde o design aplikovany na novych modelech odévii. Vyznamnou roli zde hra-
je znalost materialtl, prace s barvami a schopnost vystihnout modni trendy."
Specifické je i to, ze piedméty, na nichz je design zachycen, obvykle nebudou
koneéni zékaznici uzivat piilis dlouho.

Z hlediska pravni ochrany predmétii modniho navrhatstvi (designu) lze upo-
zornit na to, ze Dohoda TRIPS pozaduje po ¢lenskych statech, aby u textilnich
designi zajistily ,, poZadavky na zajisténi ochrany textilnich vzoru, zvilasté po-
kud jde o ndklady, zkousky nebo zverejneni, nezhorsily neprimerené moznost
pozadovat a ziskat takovou ochranu. Clenové mohou splnit tuto povinnost pro-
strednictvim pravni upravy o primyslovych vzorech nebo o autorskych pra-
vech (€l. 25 odst. 2 Dohody TRIPS).

Pfedméty modniho navrhaistvi (s ohledem na kratkodobost uzivani a na ¢as-
té zmeény modnich trendl) tak byvaji obvykle chranény jako nezapsany prii-
myslovy vzor (viz s. 89 a nasl.) nebo jako autorské dilo (viz s. 32, 94).

15 Srov. Trendstop [on-line]. Citovano 17. 11. 2011. Dostupné z: <http://www.trendstop.com/en/
fashion_trend analysis/womenswear/trend-forecasts-w-10.html>
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Obrazek €. 5 (fotografie prevzata z: <http://fashiondesigncenter.blogspot.com/2010/10/
brief-introduction-to-fashion-design.html>)

1.3 Design jako nehmotny statek

Design je teorii prava dusevniho vlastnictvi ozna¢ovan za tzv. nehmotny sta-
tek.'® Zjednodusené lze nehmotny statek pojimat jako ideu (myslenku), ktera je
materializovana v ur¢itém predmétu.'’

Nehmotné statky (ideje) se obecné daji rozdélit na dvé zakladni skupiny,
a to na ideje statické (ideje, jejichz obrazem v hmotném svéte je urcity hmotny
predmét) a ideje dynamické (ideje, jejichz obrazem v hmotném svété je urci-
ty postup, proces, ¢innost, metoda). Design patii mezi ideje statické, nebot
je vzdy zachycen v hmotném predmétu (nelze tedy hovorit o ,,designu urcité¢ho
procesu” ¢i ,,designu lidské ¢innosti‘).

Pojem nehmotnych statkl je u pravnické odborné vetejnosti obvykle zto-
tozilovan s pojmem dusevni vlastnictvi. Mlizeme toto zjednoduseni pouzit,

16 Srov. Hermann-Otavsky, K. Reforma naseho prava autorského. Pravnik. VII-VIII/1921,
s. 193; Telec, 1. DuSevni vlastnictvi a jeho vliv na véc v pravnim smyslu. In Eurdpske a na-
rodne rozmery civilného prava, eticky rozmer a zodpovednost pravnickych profesii. Pezinok:
2011, s. 103.

17 Srov. Janssens, M. C. The Notion of the Work and its Place in the Massive Flow of Information.
In ALAI Nordic Study Days: Copyright, Related Rights and Media Convergence in the Digital
Context. Stockholm: 2000, s. 104; Nordemann, W. Form und Idee im Urheberrecht: In The
Protetion of Ideas — Proceedings of ALAI Workshop. Sitges: 1992, s. 57.
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